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APRESENTACAO

A Prefeitura Municipal de Belém através da Companhia de Turismo de Belém - BELEMTUR
apresenta a versdo preliminar do Plano Municipal de Turismo (PMT) para o periodo de 1997-2000 a
ser divulgado na I Conferéncia Municipal de Turismo. O PMT tem como objetivo tragar a politica de
turismo orientada pelos principios de melhorar a qualidade de vida dos habitantes de Belém por meio
da geragdo de emprego e renda, do desenvolvimento turistico aliado a preservagdo ambiental e
cultural e a participa¢do popular na gestio da atividade.

O PMT esboga propostas de desenvolvimento do setor turistico no municipio de Belém
elegendo o turismo de eventos, 0 ecoturismo, o turismo histérico-cultural, o turismo social através de
programas especiais que serdo incentivados como fortes atrativos ao aumento do fluxo turistico, assim
como a valorizagdo de nossos recursos, destacando o potencial que o municipio possui e que pode
desenvolver oportunidades de investimentos com vistas a atingir os objetivos principais do plano. A
Belemtur que no contexto do planejamento municipal trabalha articulada com a marca
REVITALIZAR BELEM, pretende através da politica municipal oferecer as diretrizes e agdes que
norteardo o turismo no municipio, seguindo os principios de uma administragdo popular e
democratica.

O documento foi elaborado com base em estudos de identificagdo e analise da oferta e demanda
turistica, dados levantados através de pesquisa de campo no periodo de 1997-1998, articulando as
informagdes e avaliagdes com a politicaregional € nacional de turismo e as tendéncias internacionais
do mercado turistico, bem como integrando-o ao planejamento estratégico da Prefeitura Municipal de
Belém e de discussdes com empresirios e entidades do sctor durante a realizagdo do Workshop
Diretrizes Basicas para uma Politica Municipal de Turismo realizado em janeiro de 1997,

Outrossim, o PMT em versdo preliminar busca receber sugestdes do conjunto da sociadede em
particular de profissionais, intelectuais e especialistas que possam contribuir ainda mais para se ter
uma politica de turismo verdadeiramente integrada aos principios da interdisciplinariedade,
caracteristica da atividade turistica, que tem elevado poder de articulagio entre as diversas atividades
que compdem o campo sécio-econdmico.

Sendo assim, a PMB/BELEMTUR recebem as contribuigdes que surgirem durante a I
Conferéncia Municipal de Turismo e que ap6s terd condigdes mais solidas de elaborar a versio final do
PMT, e entregando entdo 4 comunidade o documento que norteara a politica de turismo visando o real
desenvolvimento socio-econdmico de Belém através da atividade que mais cresce no mundo, que é o
turismo.

Edmilsdn

rito Rodrigues
Prefeitura

unicipal de Belém



1-INTRODUCAO

A industria do Turismo €, na atualidade, a que apresenta os mais elevados indices de crescimento no
contexto econdmico mundial. Movimenta cerca de USS 3,5 trilhdes anualmente e, apenas na Ultima década
expandiusuas atividades em 57%,

Segundo o Conselho Mundial de Viagens e Turismo, que congrega as maiores multinacionais do setor,
o mercado turistico como um todo atinge direta ou indiretamente um em cada onze trabalhadores

Dessa forma percebemos a importancia da atividade no mundo atual, na sua capacidade de movimentar
varidveis importantes e efeitos multiplicadores que articulam varias atividades produtivas de todos os setores
como agricultura e pecuéria no setor primario, servigos dos mais variados tipos, compondo assim o setor tercidrio.

A Amazdnia, que ao longo de seu processo de ocupagdo e povoamento esteve a mercé de um modelo
econdmico problemético e que desconhecia a relevancia de seu ecossistema, nio pode descartar o turismo como
uma das respostas econdmicas as suas expectativas de desenvolvimento sustentavel.

Considerada como importante nticleo de desenvolvimento da Regido Amazonica, Belém é uma cidade
que dispde de infra-estrutura suficiente que a potencializam como opgdo de destino para viagens turisticas
nacionais e internacionais, assim como grande realizadora de convengdes, conferéncias, simposios, feiras, etc...
Essa opgéo se dé ndo apenas pelos motivos de viagens da demanda real que visita o municipio, mas antes de tudo,
peladecisdo da Prefeitura de Belém - Governo do Povo, em investir em turismo como prioridade, proporcionando
assim que os efeitos benéficos sejam maximizados, dando oportunidade para que muitas familias, excluidas de
uma condigdo de vida satisfatéria imposta por décadas, passem a se beneficiar da renda e do emprego gerado pela
atividade.

Neste cendrio mundial marcado pelo incremento da atividade turistica, em nivel municipal cabe a priorizagdo do
turismo, sendo fundamental a definigéo da politica que s efetivard com o PMT, no qual as agdes, metas ¢
programas estdo sistematizados, porém em primeira instancia na qualidade de versio preliminar,

A versdo preliminar do PMT apresenta objetivos que buscam implantar e adequar a infra-estrutura, produzir
informagdes sobre 0 municipio e seu diferencial ecolégico, capacitara mio de obra do sctor, para atendimento das
exigéncias da nova ordem ccondmica. Essas politicas pretendem a retomada de um desenvolvimento social e
econdmico que hé muito se perdeu na cidade.

Subsidiam este documento propostas extraidas do workshop: DIRETRIZES BASICAS PARA UMA
POLITICA MUNICIPAL DE TURISMO, bem como o PLNEJAMENTO ESTRATEGICO SITUACIONAL -
PES da BELEMTUR, além de propostas concretas provindas das reunides da Comissiio Municipal de Turismo de

Belém, Icoaraci ¢ Mosqueiro ¢ reunides com a sociedade civil ¢ empresdrios em Cotijuba ¢ Outeiro E

5



bom lembrar que todas as agdes aqui propostas levam sempre em consideragdo a regido continental ¢ a regido
insular de Belém, incluindo Icoaraci, Outeiro, Mosqueiro ¢ Cotijuba.

Porém, entre as diretrizes do PMT esté a participagdio popular, ¢ dessa forma ¢ fundamental que a comunidade de
Belém possa estar envolvida na definigdo dessa politica, objetivo esse que sera alcancado com a realizagiio da 1
Conferéncia Municipal de Turismo, na qual todos poderio dar sugestdes  versio final do PMT.

Consciente de que o PMT sera o fio condutor de todas as agdes ¢ estratégias pertinentes a0 plangjamento
municipal espera-se nio ter este documento um fim em si mesmo, mas um instrumento real, aglutinador das

informagdes ¢ necessidades imediatas para alavancar o desenvolvimento socio-economico da Capital da

Amazonia.



2-DIAGNOSTICO DA ATIVIDADE TURISTICA EM BELEM
2.1-COMPOSICAO DA OFERTA TURISTICA DE BELEM
Quanto a seus aspectos fisicos, Belém tem uma superficie de 718 km’ . Sendo 173,17 km de terras continentais €
342,52 kmdeterras insulares, com incrivel potencial ecolégico.

A Hidrografia ¢ representada por:
Furos: Maguari, Dos Bragas, Cotovelo (Outeiro), Marinha (Mosqueiro), Combu (Combu);
Rios: Mari-Mari, Pratiquara, Murubira (Mosqueiro), Maracacuera, Arari, Paraiba (Icoaraci), Guami;
Lagos: Utinga, Agua Preta e Bolonha;
Igarapes: Ananindeua, 40 Horas, Bacuri, Icui, Guajar4, Una, Galo, Sdo Joaquim, Tucunduba, Val de Cans, Agua
Cristal, Das Armas;
Baias: Guajara, Santo Anténio, Do Sol.
A regido insular possui ilhas como:
I1ha de Caratateua (Outeiro)

Outeiro possui diversas praias fluviais: Barro Branco, Agua Boa, Amor, Areial, Prainha, Grande,
Brasilia, Redentor. A localidade recebe no més de dezembro centenas de visitantes para presenciar a Festa de
Iemanja. Outeiro ainda conta com a Escola Bosque, institui¢do pioneira na educagdo ambiental.
[1ha do Combui.

Localiza-se na margem esquerda do Rio Guama. £ uma ilha de vérzea, muito arborizada, com fauna
¢ flora bem diversificada ¢ igarapés que arecortam. Sua populagio € de 1.400 habitantes.
Ilha de Mosqueiro

Localiza-se na costa oriental do rio Pard, em frente a baia do Marajo. A ilha fica a apenas 82 km de
Belém, via rodovidria ¢ 30 minutos via fluvial. Mosqueiro possui clima agradével, vegetagdo densa e muitos
igarapés, além de praias de dgua doce com ondas, permitindoa pratica de esportes nduticos.
A ilha é dotada de pequenos rios como Pratiquara, rio Murubira, Cajuciro, Mari-Mari, Sucurijuquara e Pay
Amarelo. E dentre as praias encontramos: Areido, Ariramba, Anselmo, Bacurie Fazendinha, Bispo, Baia do Sol,
Carananduba, Camboinha, Chapéu Virado, Caruara, Farol, Grande, Marai, Menino Jesus, Porto Artur, Murubira,
Paissand, Prainha, Sdo Francisco.

Mosqueiro possui ainda razodvel infra-estrutura e equipamentos como:
Restaurantes: Asa Delta, Lideranga, Maresia, Oliveira, Padre Serra, Peixaria do Antdnio, Qucbra~mar, Giba,
Murubira, Peixaria Acamboa
Hoteis: Farol, Ilha Bela, Condominio Hotel Murubira, Hotel Furacdo, Hotel Fazenda Paraiso, Hotel Beirg Mar.

Ilha de Cotijuba. Localiza-se a vinte e dois quilémetros de Belém, proxima

as ilhas de Jutubg ¢ Paquets
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em frente ao distrito de Outeiro (Ilha de Caratateua). O unico acesso ¢ através de barco, este saindo (g
porto do Arapari, na Cidade Velha ou do trapiche de Icoaraci. E uma ilha de terra firme e vérzea, de vegetacio
abundante ¢ frutas nativas. Circundada de praias, algumas selvagens e clima ameno. Possui algumas praias como:
do Farol, do Cemitério, do Amor, da Saudade, Funda, Flecheira, Vai-Quem-Quer, Pedra Branca, Do Bosque, Do
Sossego, Da Tinta.

Distrito de Icoaraci

Icoaraci, conhecida como Vila Sorriso, possui varios atrativos como o a praia do Cruzeiro, Igrejas de Sio
Scbastido, S3o Jodio e N. S. de Fitima, além de chalés de arquitetura antiga. A vila possui ainda uma série de
restaurantes de alto padrio, como Carvalhos, Célio's, Matapi, Fundo de Kintal, Canto Luz, Na Telha, Jeronimo,

entre outros.

Ailha conta com algumas pousadas: Farol, Trilha Dourada, Raizes, Dona Clara.

Belém possui também muitas dreas verdes propicias para o ccoturismo ¢ pesquisas como: Parque
Ambiental de Belém, Bosque Rodrigues Alves, Museu Emilio Goeldi, Parque dos Igarapés e Embrapa.

Outra caracteristica da cidade de Belém séio seus recursos culturais na fomagdo de um produto turistico,

dentre eles:

Comidas Tipicas: Caldeirada, Carangucjo toc-toc, Caruru paraense, Casquinha de caranguejo, Desfiado
de pirarucu, Farinha d'agua, Jambii, Manicoba, Pato no Tucupi, Tacaca,

Ciriode Nazaré¢ .

Todo segundo Domingo de outubro acontece a maior procissio religiosa do planeta, o Cirio de N. S. de

Nazaré¢, cerca de 2 milhdes de pessoas percorrem as ruas centrais de Belém, louvando com oragodes, cantos ¢

muita fé. A palavra cirio tem origem no latim "Cereus", que significa " vela grande de cera”. Tudo comegacoma

romaria rodofluvial no segundo sibado de outubro, segue-se de uma trasladagiio na mesma noite, dando
seqiiéncia no dia seguinte & procissio. Acompanhada por promesseiros de todas as etnias, ¢ regides, unidos pela
devocioa Virgem.

Dangas ¢ Ritmos: Carimbo, Sirid, Lundu, Lambada,

Lendas e Mitos: Matinta Pereira, o Uirapuru, o0 Boto.

Artesanato: Estatuctas, Balata, Jururi, Cuia, Artesanato de cestaria, Artigos em madeira, Artigos de

cheiro, Artigos em Couro, Cerimica Marajoara, Muiraquité.

Monumentos: Complexo de Sio Bris, Complexo da Cidade Velha, Paris N'América, Mercado do Ver-O-
Peso, Palacete Pinho, Palicio Anténio Lemos, Solar Bardo de Guajaré, Ruinas do Murutucu, Palacete Bolonha,

Arquitetura Religiosa: Igreja de Sio Joio, Igreja de Santo Alexandre, Igreja de Sant

'Anna, Igreja de Nossa
Senhorado Carmo, Catedral Metropolitan

ade Belémou Igreja da Sé, Basilica de Nossa Senhora de Nazaré.
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Pragas: Praga Batista Campos; Praga da Repliblica; Memorial da Cabanagem; Forte do Castelo, Brasil, da

Biblia, doreldgio, D. Pedro, Pescador, do Operirio, entre outras.

Teatros: Teatro da Paz, Experimental do Para Waldemar Henrique, Gabricl Hermes, Margarida
Schiwazzappa

Museus: Emilio Goeldi, do Cirio, De Arte de Belém, do Estado, da Imagem e do Som - MIS.

Instituigdes de Pesquisa: Centro de Pesquisa Agroflorestal da Amazénia - Embrapa; Universidade
Federal do Pard; Instituto Evandro Chagas; Faculdade de Ciéncias Agrarias do Par4; Superintendéncia do

Desenvolvimento da Amazénia; Musecu Paraense Emilio Goeldi.

Eventos: Feira dos Municipios; Feira de Microempresa do Para FEMIP; Feira das Industrias de
Confecgdes do Estadodo Para Ver-a-Moda; Expo-Tur; Para Art.

Dentre os equipamentos e servigos turistico, Belém possuiuma satisfatoria oferta.

Alimentagdo: Cantina Italiana; Dom Giuseppe; La Traviata; Da Riccio; Casa Portuguesa; Avenida;
Tahine; Hakata; Mexicana; Fragata; Casa do Caldo; Trapiche; Au Bon Vivant; L em Casa, Domani, Toque
Misto, Alfredo, Roxy.

Cinemas: Nazaré I Nazaré 1I; Cinema I; Cinema II; Cinema III; Olimpia, Castanheira I e II, Libero
Luxardo.

Espagos para eventos: Centro Cultural Tancredo Neves CENTUR; Auditério do BASA; Universidade
da Amazénia UNAMA; Federagdo das Industrias do Estado do Parda FIEPA; Servigo de apoio as Micro e
pequenas Empresas do Para SEBRAE-PA

Agéncias de Viagens: Amazon Star; D. Manoel Turismo; Fontenele Turismo; Lusotur; Ludtur; Pratagy
Viagens e Turismo; Marcopolo Turismo; Valeverde Turismo, Plan Turismo.

Transportadoras Turisticas: Izatur Turismo Transporte Ltda.; Empresa de Transporte Rapido D. Manoel;
Comercio e Transporte Boa Esperanga.

Empresas Organizadoras de Eventos: Mac Promogdes; Pauta Promogdes; Angel Eventos.

Locadoras de Veiculos: Avis Renta Car; Unidas Renta Car.

Postos de Informagdes Turisticas: Acroporto Internacional de Belém, BELEMTUR.

Cimbio: Casa Cruzeiro; Turvican Turismo.

A oferta hoteleira em Belém, principal equipamento na recepgdo de turistas, encontra-se atualmente com
22 estabelecimentos, com 1.502 UH's e 2.966 leitos, com 13 estabelecimentos cadastrados ¢ 30 nio cadastrados

discriminados nos quadros 01 ¢ 02.




Quadro 1

RELAGAO DOS ESTABELECIMENTOS DE HOSPEDAGEM CADASTRADOS COM sgyg
RESPECTIVOS NUMEROS DE UNIDADES HABITACIONAIS E LEITOS

ESTABELECIMENTOS LOCAL U.H. LEITOS )
BELEM HILTON Belém 362 124 ™
EQUATORIAL PALACE HOTEL . 211 7> S
NOVOTEL BELEM . 115 20
VILA RICA a 108 26
REGENTE " 177 354

SAGRES “ 244 477 ]
ZOGHBI PARK HOTEL “ 33 56 B
MILANO “ 25 50 T
PLAZA HOTEL “ 60 120 ]
TRANSBRASII, “ 51 90 ]
VER-0-PESO HOTEL “ 37 74

VIDONHO's HOTEL “ 48 91

HOTEL ILHA BELA “ 31 62

fonte: PARATUR, 1997
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Quadro 2

RELACAO DOS ESTABELECIMENTOS DE HOSPEDAGEM NAO CADASTRADOS
NO MUNICIPIO DE BELEM

ESTABELECIMENTOS LOCAL U.H. LEITOS
CENTRAL HOTEL Belém 02 96
HOTEL TERMINAL “ 72 147
LITORAL PALACE HOTEL “ 28 42
HOTEL VITORIA REGIA “ 32 80
HOTEL VERDE OLIVA X 08 12
HOTEL PANORAMA “ 31 64
HOTEL DOS VIAJANTES “ 24 26
HOTEL AKEMI “ 23 36
HOTEL PALACIO DAS MUSAS “ 24 22
HOTEL DOIS IRMAOS 46 64
HOTEL AVIZ “ 39 61
HOTEL SANTA ALICE “ 15 15
HOTEL FORTALEZA “ 20 44
HOTEL NOVO AVENIDA “ 50 137
ITAOCA BELEM HOTEL i 36 72
ALVORADA HOTEL “ 16 25
SANTA CLARA ' “ 12 26
SAO GERALDO “ 45 90
HOTEL OLIMPIA : 12 25
HOTEL SPADA “ 30 44
HOTEL GRAJAU " 22 39
HOTEL CANTO DO RIO i 14 32
HOTEL MANAUS “ 15 15
HOTEL PIAUI - 09 26
HOTEL FERRADOR g 49 105
MANACA HOTEL ¥ 16 20
PAROUE DOS IGARAPES “ 15 90
POUSADA CLEUSA Mosqueiro 06 06
HOTEL FAROL 4 30 50
HOTEL FAZENDA PARAISO - 10 50

fonte: PARATUR, 1997.
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2.2-PERFILDADEMANDA EFETIVA E AN4LISE DA DEMANDA POTENCIAL

[ - Fluxo de Turistas para o Estado do Para e para 0 Municipio de Belém

A andlise da Demanda Turistica real e potencial sempre foi um problema pela auséncia de
dados concretos ou estimados do fluxo de turistas paraa cidade. A Companhia Paraense de Turismo -
PARATUR classifica o turistaa partir da Ficha de Registro de Héspedes dos hotéis do Estado do Parde
a partir desses dados, infere a quantidade de turistas por més e ano desde a década de oitenta. O quadro
que nos apresenta dessa demanda real é sua nitida situag@o de declinio durante a maior parte dos anos
90.

Se analisarmos o gréfico n° 01, entendemos que o fluxo de turistas para o estado decresceu
muito, chegando a patamares de completo desacordo com a oferta existente, o que influenciou no
fechamento de alguns hotéis, j4 mencionados nos capitulos anteriores. A desarticulagdo das curvas de
oferta e demanda no turismo provocam danos dos mais variados tipos, desde situagdes de overbooking
em nucleos receptores ou até mesmo desaceleragdio e morte de produtos turisticos. Notamos nos
graficos 01 e 02 que na verdade, apds picos de aumento no fluxo de turistas para o Estado como um
todo, como em 1986 ¢ 1989, com respectivamente 595.973 ¢ 518.013 turistas, os niimeros tenderam i
queda, claro que acompanhando a propria situagiio do Brasil frente aos turistas estrangeiros, mas sem
ter dados precisos sobre o turismo doméstico, mesmo sabendo a situagdo atual de completa recessio e

desemprego que o pais vive.

Grifico 1

FLUXO DE HOSPEDES NACIONAIS E ESTRANGEIROS NA HOTELARIA
CLASSIFICADA DO PARA - 1983 a 1996

250.000-(
200.000 e
T \/’\
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& 150.000 b~
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Fonte: PARATUR
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Grifico 2

EVOLUGAO DO FLUXO DE TURISTAS PARA O ESTADO
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A permanéncia do fluxo em patamares anteriores considerados altos deve ser um objetivo a ser

buscado, dentro da demanda interna ou externa. A projegiio de turistas para a Amazdnia, segundo a

Superintendéncia de Desenvolvimento da Amazonia - SUDAM para 1998 esta em 900.000, em 1999,

1.006 e em 2000, 1.096. Podemos perceber que o Estado do Pard representa hoje aproximadamente

um terco desse fluxo, o que parece satisfatorio, mas ndo podemos nos esquecer que o fluxo em vez de

aumentar pode diminuir e portanto, a permanéncia desse aumento deve orientar as a¢des do Plano de

Turismo de Belém, fazendo com que a cidade continue a ser uma alternativa de turismo a partir do

diferencial de sua oferta, nos aspectos naturais e culturais, sua culinaria e alternativa para eventos e

negdcios em geral.

Unid.: Mil turistas

---------------

----------------------------

------------------------------------------------------------------

ANO # TURISTAS
1992 565,9
1993 611,2
1994 660,1
1995 712,9
1996 7717,1
1997 847,1
1998 923,3
1999 1.006,4
2000 1.096,9

.....................................................

Fonte: SUDAM (1992b)
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No caso especifico de Belém, o fluxo de (uristas, coletado nas fichas de registro de hospedes,
apresenta os resultados de um total de 134,268 (Quadro 04).

Quadro 4

FLUXO DE HOSPEDES NA HOTELARIA CADASTRADA - BELEM/1997

RESIDENCIA PERMANENTI 1997
Brasileiros 121,633
Estrangeiros 12.635
Total 134.268

fonte: PARATUR, 1997

Dentro dessa perspectiva, a pesquisa de demanda realizada pela BELEMTUR em 1997 mostra
o perfil da demanda cfetiva de turistas que convergem para Belém, além de avaliar a oferta centrada
cmaspcectos como: meios de hospedagem, restaurantes, agéncias, atrativos e infraestrutura.

Os dados coletados de abril a junho de 1997, permitem uma aval iagdo preliminar das condigdes
turisticas da cidade de Belém, fornecendo subsidios para melhorias de fatores importantes e base para
futuras pesquisas de comparagdes e aprimoramento das varidveis em diferentes periodos. A pesquisa
inicial visa alguns pontos fundamentais:

« verificagiio da principal motivagiio de visita a cidade de ambos turistas (brasileiros e estrangeiros);
« cstimativa do tempo médio de permanéncia;

dimensionamento do gasto médio per capita na cidade;

avaliagdo das condigdes dos atrativos da cidade, da infra-estrutura ¢ dos servigos turisticos;

em que meio de comunicagiio investir para divulgar a cidade;

confirmagiio do hotel como principal meio de hospedagem,

IT- Perfil do Turista que visita Belém

A maioria dos turistas brasileiros siio do sexo masculino (73,2%) ¢ estrangeiros (76,6%).

Os autbnomos ¢ funciondrios de empresas privadas somam 43,7%.

62,5% dos turistas estiio na faixa etarin de 21 a 40 anos,

46,3% dos turistas brasileiros ganham acima de 10 saldrios minimos, enquanto os estrangeiros 61%
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.recebem acima de USS 1.300,00 ddlares.

Os turistas brasileiros apresentaram gasto total médio per capita de RS 1.182,57 reais ¢ 0s
estrangeiros USS 1.674,75 dolares.

O tempo médio de permanéncia do turistaem Belém é de 13,06 dias.

A maioria (69,7%) viajasozinho.

A principal motivagdo da viagem estd ligada a negocios (49,4%) ¢ a visita a parentes € amigos
(26,5%).

O meio de comunicagio pelo qual conheceu a cidade, através de parentes ¢ amigos ¢ o fator de
maior influéncia (67,3%) entre os turistas brasileiros ¢ também ¢ maior entre os estrangeiros
(51,1%) e depois através de folders ¢ folhetos (20%).

46,0% utilizam hotel como meio de hospedagem e 39,9% casa de parentes ou amigos.
Dentre os entrevistados, 69,5% consideram a limpeza ruim, 46,2% afirmam o mesmo quanto a

organizagio interna, 42,4% o mesmo quanto d seguranga ¢ 38,3% quanto i sinalizagdio turistica.
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Quadro 5
BELEM: PESQUISA DE DEMANDA TURISTICA - 1997

SINTESE
Procedéncla dos turistas Permanéncia média (dlas) 13,06
Maranh3o 21,2% Gasto médlo per caplita de braslleiros
Sé&o Paulo 12,5%
Ceard 9,8% Transporte RS 344 50
Rio de Janeiro 7.7% Hospedagem RS 278,23
Minas Gerais 6,9% Alimentagdo RS 142,89
Pernambuco 6.6% Compras RS 334,45
Amazonas 5,6% Diversdo RS 82,50
Amapé 5,6%
Piauil 3,7% Gasto médlo per caplita dos estrangelros
Goias 3,4%
outros estados 17,0% Transporte USS 658,82
Est‘ados Unidos 25,5% Hospedagem USS 323,45
Elumna :rancesa 17.0% Alimentagao USS 159,64
¢ emanha 17.0% Compras USS 173,61
Fj;’::a }gg; Divers&o USS$ 359,23
outros palses 12.8%
Gasto médlo per caplita total dos RS 84,31
Profissdes brasilelros dla
éutOnoEmo b 22,0% Gasto médlo per capita total dos USS 312,45
unc. Emp. Privada 21,7% estrangelros dla
Func. Pablico 9,9%
Prof. Liberal 9,5%
Aposentado 5.9% Renda dos brasllelros (salirlo minimo)
Outras 31,0%
De 1A2Sm 14,8%
Falxa etérla De3A5Sm 19'7%:
De6A 10 Sm 19,2%
Até 20 Anos 4,0% De 10 A 20 Sm 27,1‘;»
De 21 A 30 Anos 257% Acima De 20 Sm 19,2%
De 31 A 40 Anos 36,8%
De 41 A 50 Anos 20,0% Renda dos estrangelros (US$)
Acima De 50 Anos 13,5%
100 A 300 o,
Com quem viaja 400 A 600 12%4:
700 A 1200 24 4%
6 69,7% 1300 A 3000 36,6%
Com A Famllia 16.5% Mais De 3000 24,4%
Grupo De Amigos 11,1% '
Excursdes 2,7% Turlstas que
Motivo da viagem Voltarla ou Indicaria a cldade a um aml 9
N#o voltarla ou nlo Indicarla u gg;‘;:
Negdclos 49.4% '
Visita A Parentes/Amigos 26,5%
Atrativos Naturals 52% Turlstas que Acharam Rulm
Tratamento De Saude 4,8%
Atrativos Histéricos 3,5% A Limpeza 89.5%
Eventos 3,5% A Organizagdo Interna 48.2%
Outros 7.3% A Seguranga 42'4‘V
A Sinalizagao 3839
Meio de comunlicagdo pelo qual conheceu a cidade Os Guias Turlsticos 36.5%
O Comércio 23.3%
Parentes E Amigos 65,5% O Atendimento Aos Turistas 22'8%
Jornais E Revistas 11,4% O Transporte 22,7%
Televisdo 10,9% O Sistema De Comunicagéo 15,7%
Agéncia De Viagens 4,6% 0Os Monumentos Histéricos 15.2%
Outros 7.6% Os Servigos De Taxi 14,6%
As Praias 14,5%
Tipo de hospedagem utilizado A Animagao Notuma 12.1%
Os Museus 8,4%
Hotel 46.0% Hospedagem 7.3%
Casa De Amigos Ou Parentes 39.9% Culinaria 5, 0%
PousadalPensio 24% Restaurantes 5.3%
Outros ”'7% Natureza 3.7%
i Artesanato 3.0%

Fonte: pesquisa de campo - BELEMTUR
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III - Caracteristicas da Demanda Turistica que visita Belém

1.PROCEDENCIA

Os turistas dos estados brasilciros que estiveram em visita 4 Belém nos meses de abril, maio e
junho de 1997, 0 Maranhdo ¢ o que mais tem emitido turistas com 21,2% (tabela 1) seguido de Sdo
Paulo com 12,5%, Ceari com 9,8% ¢ Rio de Janeiro com 7,7%. Ainda aparecem outros estados

como Minas Gerais, Pernambuco, Amazonas, Amapa, Piaui e Goias.

Tabela 1

PROCEDENCIA DOS TURISTAS BRASILEIROS EM VISITA A BELEM

ESTADO | % de Turistas
Maranhio 21,2%
Sao Paulo 12,5%
Ceara 9,8%
Rio de Janeiro 7,7%
Minas Gerais 6,9%
Pernambuco 6,6%
Amazonas 5,6%
Amapa 5,6%
Piaui 3,7%
Goias 3,4%
outros estados 17.0%

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR

Tabela 6
FLUXO DE TURISTAS NO ESTADO DO PARA SEGUNDO
A PROCEDENCIA - TURISTAS NACIONAIS

UNIDADE DA No DE HOSPEDE | No DE HOSPEDE | VARIACAO %
FEDERACAO JANaDEZ /96 | JANaDEZ/97
PARA 47.802 52.513 9.86
SAO PAULO 21.904 18.912 -13.66
RIO DE JANEIRO 11.847 10.997 7.17
MARANHAO 7.026 7.831 11.46
DISTRITO FEDERAL 6.061 7.373 4.05
MINAS GERAIS 5.648 5.554 21.65
AMAZONAS 5.097 5.665 -1.66
QUTROS 32.373 30.006 =
TOTA L 137.758 138.851 0.79

Fonte: Paratur (1997)




Comparando os dados produzidos pela BELEMTUR com os da PARATUR, os primeiros
referentes a Belém e os segundos referentes a todo o Estado, identificamos a semelhanga entre o que
fora colhido nos portdes de embarque da cidade e a Fichas de Hoteis, com predomindncia de estados
como S&o Paulo, Maranho, Rio de Janeiro e Minas Gerais.

Dos turistas vindos de outros paises, os Estados Unidos com 25,5%, a Guiana Francesa aparece
com 17,0% juntamente com a Alemanha, 0 J apao com 14,9% e a Franca com 12,8%. Outros paises que

aparecemsdo: Chile, Holanda, Italia, Canada, Inglaterra e Cabo Verde somam 12,8% (tabela 2).

] Ty,

Tabela 2

PROCEDENCIA DE TURISTAS ESTRANGEIROS A BELEM

PAIS . % de turistas
Estados Unidos 25,5%
Guiana Francesa 17,0%
Alemanha 17,0%
Japdo 14,9%
Franga 12,8%
outros paises 12.8%

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR

Quadro 7

FLUXO DE TURISTAS NO ESTADO DO PARa SEGUNDO A
PROCEDENCIA - TURISTAS INTERNACIONAIS

PAISES No DE HOSPEDE | No DE HOSPEDE VARIACAO %
JAN a DEZ /96 JAN a DEZ/ 97
ESTADOS UNIDOS 4.796 3.773 213
ALEMANHA 2.120 1.425 -32.8
FRANCA 1.791 922 41,9 I
JAPAO 1.606 1.140 -29.0 A
INGLATERRA - 653 - t
SURINAME 762 537 295 '
GUIANA FRANCESA 597 536 -10.0
OUTROS 8.913 5.432 )
TOTAL 20.585 14.418 -29.96

Fonte: Paratur (1997)
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Quanto aos turistas estrangeiros, notamos a predominéncia tanto nos dados da BELEMTUR
como nos dados da PARATUR, de turistas procedentes dos Estados Unidos, Europa (Alemanha ¢

Franga), do Japdo e de paises proximos como Guiana Francesa.

2.TEMPOMEDIO DE PERMANENCIA

De modo geral o tempo médio de permanéncia dos turistas é de 13 dias. Tempo médio dos
turistas brasileiros é de 14 dias e dos turistas estrangeiros é de 5 dias. O tempo médio de permanéncia

por estado e por pais estdo destacados nas.

3.MEIO DE TRANSPORTE UTILIZADO

O meio de transporte mais utilizado dentre os brasileiros é o rodoviario com 52,3%, aéreo com
42,1% e por tltimo o maritimo/fluvial com 5,6%. Dentre os estrangeiros o meio de transporte mais
utilizado € o aéreo com 87,2%, depois o rodovirio com 10,6% e por ultimo o maritimo/fluvial com
2,2%.

4.SEXO

Nota-se um equilibrio entre brasileiros e estrangeiros, mostrando que os turistas do sexo
masculino com 73,2% e 76,6% respectivamente, viajam mais que do sexo feminino com 26,8% e
23,4%.

5.PROFISSAO

As profissdes dos turistas que mais se destacam siio: autonomo com 22%, funciondrio de
empresa privada com 21,7%, funcionirio publico com 9.9%, aposentado com 5,9% e outras

profissoes somam 31%.

6. FAIXA ETARIA
Os turistas na faixa de 31 240 anos de idade sio maioria com 36,8%, a seguir a faixa de 21 a 30

anos com 25,7%, 41 a 50 anos com 20%, acima de 50 anos com 13,5% e por fim turistas com 20 anos

oumenos com4%.

7.RENDA
Os turistas brasileiros em visita a Belém, os que ganham na faixa de 10 a 20 saldrios minimos
siio a maioria com 27,1%, de 3 a 5 com 19,7%, na faixa de 6 a 10 e acima de 20 aparecem empatados
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com 19,2% e por iiltimo os que recebem menos  de 3 salarios minimos com 14,8%.

Os turistas estrangeiros em visita 4 Belém, os. que - recebem na faixa de US$ 1.300,00 a

3.000,00 délares sdo maioria com 36,6%, os que recebem na faixa de 700,00 a 1.200,00 e mais de

3.000,00 ddlares estio empatados com 24,4%, na faixa de 100 a 300 com 12,2% e por ultimo os que

recebem na faixa de 400 a 600 ddlares com 2,4%.

8. GASTO MEDIO COM A VIAGEM

Os turistas brasileiros em visita' 2 Belém apresentaram gasto mé
dio, durante sua estada na capital paraense, com transporte RS 344,50 reais, com hosp-edagem RS
278,23, com alimentagio R$ 142,89, com compras RS 334,45 e com diversao RS 82,50 (tabela 3).

Os turistas estrangeiros tiveram gasto médio com-transporte de US$ 658,82 dolares, com

hospedagem USS 323,45, com alimentagdo US$ 159,64, com compras US$ 173,61 e com diversa

0 US$ 359,23 (tabela4).
Tabela 3
GASTO MEDIO DOS TURISTAS BRASILEIROS (em reais)
GASTO MEDIO
TRANSPORTE RS 344,50
HOSPEDAGEM R$ 278,23
ALIMENTACAO RS 142,89
COMPRAS RS 334,45
DIVERSAO RS 82.50

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR

Tabela 4
GASTO MEDIO DOS TURISTAS ESTRANGEIROS (em dolar)

GASTO MEDIO
TRANSPORTE US$ 658,82
HOSPEDAGEM US$ 323,45
ALIMENTACAO US$ 159,64
COMPRAS US$ 173,61
DIVERSAO US$ 359.23

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR
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9. FORMA DE VIAGEM

A maioria dos turistas que estiveram em visita 2 Belém declaram viajar sozinhos cerca de
69,7%, outros 16,5% declararam viajar com a familia, 11,1% viajaram com grupo de amigos € 2,7%

declararam viajar em excursoes.

10. MOTIVO DA VIAGEM

O principal motivo da viagem (de modo geral) dos turistas &4 Belém foi para negocios com
49,4% (tabela 5), depois visita a parentes e/ou amigos com 26,5%, atrativos naturais 5,2%, tratamento
de satde 4,5%, atrativos histdricos e eventos aparecem justos com 3,5% e outros motivos somam
7,3%. Entre os estrangeiros também o principal motivo foi negécios, s que com um percentual mais

baixo (27,6%) que os brasileiros (52,1%).

Tabela 5

MOTIVO DA VIAGEM A BELEM
MOTIVO PORCENTAGEM
| BRASILEIRO |[ESTRANGEIRO|GERAL
NEGOCIOS 52,1% 27,6% 49,4%
VISITA A 27,1% 21,3% 26,5%
PARENTES/AMIGOS
ATRATIVOS NATURAIS 3,2% 21,3% 5,2%
TRATAMENTO DE 5,1% 0,0% 4,6%
SAUDE
ATRATIVOS 2,4% 12,8% 3,5%
HISTORICOS .
EVENTOS 3,2% 6,4% 3,5%
OUTROS 6.9% 10.6% _7.3%

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR
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{1. MEIO DE COMUNICAGCAO ATRAVES DO

SOBRE A CIDADE

A grande maioria dos turist
c/ou amigos (tabela 6), isto ocorre t

estrangeiros (tabela 7).

anto por parte dos turistas brasileiros como dos t

QUAL TOMOU CONHECIMENTO

as disseram ter tomado conhecimento da cidade através de parentes

uristas

Tabela 6

COMO OBTEVE CONHECIMENTO SOBRE BELEM?

MEIO %
PARENTES E AMIGOS 65,5%
JORNAIS E REVISTAS 11,4%
TELEVISAO 10,9%
AGENCIA DE VIAGENS ~ 4,6%
OUTROS 7.6%

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR

Tabela 7

MEIO DE COMUNICACAO PELO O QUAL TOMOU CONHECIMENTO

MEIO TURISTAS
| BRASILEIRO _ |[ESTRANGEIRO
PARENTES E AMIGOS 67,3% 51,1%
JORNAIS E REVISTAS 11,7% 8,0%
TELEVISAO 9,7% 2,3%
AGENCIA DE VIAGENS 3,4% 13,3%
FOLDERS/FOLHETOS 1,0% 20,0%
OUTROS 6.9% 4 4%

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR
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12. TIPO DE HOSPEDAGEM UTILIZADO
Os tipos de hospedagens mais utilizado (de modo geral) pelos turistas foram Hotel com 46,0%
e casa de amigos ou parentes com 39,9%, pensio ou pousada apenas 2,4% e outros tipos com 11,7%

(tabela 8). Note-se que os estrangeiros utilizam muito mais o hotel (68,1%) que o0s brasileiros

(43,2%).
Tabela 8
TIPO DE HOSPEDAGEM QUE O TURISTA UTILIZOU DURANTE
SUA PERMANENCIA EM BELEM
TIPO DE ' PORCENTAGEM
HOSPEDAGEM BRASILEIRO |[ESTRANGEIRO|GERAL
HOTEL 43.2% 68,1% 46,0%
CASA DE AMIGOS ou 42.,6% 17,0% 39,9%
PARENTES i
POUSADA/PENSAO 2,1% 4,3% 2,4%
OUTROS 12.1% 10.6% 11.7%

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR

13. AVALIACAO DA VIAGEM
13.1. ATRATIVOS

A avaliagiio dos atrativos da cidade (tabela 9) de modo geral foi reconhecido como bom ou
0timo nos diversos atrativos (natureza, praias, folclore, culindria, museus, monumentos, histdricos,

artesanato),
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Tabela 9
AV.-\LI.»\C.».\O DOS ATRATIVOS DA CIDADE

ATRATIVOS OTIMO BOM RUIM
NATUREZA 48,0% 48,3% 3,7%
PRAIAS 26,6% 58,9% 14,5%
FOLCLORE 47,1% 50,0% 2,9%
CULINARIA 47,0% 47,0% 6,0%
MUSEUS 29,8% 61,8% 8,4%
MONUMENTOS HISTORICOS 21,6% 63,2% 15,2%
ARTESANATO 47.6% 49 4% 3.0%

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR

13.2. INFRA-ESTRUTURA

A infra-estrutura (tabela 10) aparece com alguns itens bastante criticado como limpeza (69,5%
acharam ruim), organizagio interna (46,2% acharam ruim), seguranga (42,4% acharam ruim) ¢

sinalizagiio (38,3% acharam ruim), porém os itens sistema de comunicagio e transporte (72,8% e 68%
acharam bom respectivamente).

Tabela 9
AVALIACAO DOS ATRATIVOS DA CIDADE

INFRA-ESTRUTURA OTIMO BOM RUIM
LIMPEZA 4,2% 26,3% 69,5%
SEGURANCA 5,6% 52,0% 42 4%
SINALIZACAO 4,5% 57.2% 38,3%
SISTEMA DE COMUNICACAO 11,5% 72.8% 15,7%
TRANSPORTE 9,3% 68,0% 22,7%
ORGANIZACAO INTERNA 4.4% 49.4% 462%

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR
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13.3SERVICOS TURISTICOS
A avaliagiio dos servigos turisticos (tabela 11) de um modo geral, foi classificado como bom,

apenas 0 item guias turisticos teve um percentual de opinides ruins elevado (36.5%).

Tabela 11
AVALIACAO DOS SERVICOS TURISTICOS

SERVICOS OTIMO BOM RUIM
HOSPEDAGEM 23.7% 69,0% 7.3%
RESTAURANTES 18,9% 75.8% 5,3%
COMERCIO 12,9% 63,8% 23.,3%
ANIMACAO NOTURNA 30,5% 57.4% 12.1%
GUIAS TURISTICOS 19.3% 44.,2% 36,5%
ATENDIMENTO AOS TURISTAS 22.8% 54,4% 22.8%
SERVICO DE TAXI 21.9% 63.5% 14.6%

Fonte: Pesquisa de Campo - BELEMTUR

14. RETORNOE A INDICACAO DA CIDADE

Quando questionado sobre o retorno a cidade e a indicagdo para um amigo, a maioria absoluta

dos turistas opinaram favoravelmente (90,7%) e apenas 9,3% disseram ndo voltar ou ndo a indicariam.



2.3 - ANALISE DA OFERTA TURISTICA, DEMANDA TURISTICH E
CONCORRENCIA: PRODUTOS SIMILARES E CONCORRENTES

A oferta turistica de Belém possui o que chamamos de potencial latente aum dCSCnvolvimcmo
da atividade turistica de alto grau, no sentido de apresentar atrativos tanto no aspecto natural comg no
cultural de grande atratividade como furos e igarapés, Floresta Amazonica (regido insular), Cirig de
Nazaré, Complexo do Ver-o-Peso, Folclore em geral, Museu Emilio Goeldi, etc. Essa atratividade
esbarra em falhas nesse mesma oferta, no item equipamentos € servigos turisticos, pois nio existen
equipamentos que consiguem atrair fluxo constante de turistas, elevada facilitando e reforgando o
aproveitamento dos recursos enquanto produgo turistica.

A hotelaria apresentou um decréscimo 13% de leitos, apesar da implementagiio de outros,
nesse saldo negativo percebemos que a queda do fluxo de turistas pode ser uma varidvel presente na
configuragdo desse quadro, mas ndo deve ser causa isolada, ja que existem outros fatores que fogem ao
aspecto diretamente ligado ao turismo.

A concorréncia do produto Belém com outros destinos ¢ balizada pela distincia da cidade dos
grandes centros emissores de turistas no Brasil e no mundo.

Dentre os produtos concorrentes pela sua similitude com a composicio do produto Belém
nota-se com mais freqiiéncia a cidade de Manaus e proximidades, pelo apelo ecoldgico que possui.
Outros produtos semelhantes encontramos em Sio Luiz, Estado do Maranhiio, pela caracterizagio da
oferta a partir da questdo cultural (Recentemente foi declarada Patriménio da Humanidade pela
UNESCO).

De acordo com andlise da demanda turistic

a, Belém apresenta a vocagdo natural para

aproveitar os recursos culturais ¢ ecologicos, justificado pelas motivagdes principais dos turistas que

visitam Belém (Vertabela 5).

Entretanto, o turismo de eventos e negécios é citado pelos visitantes como o principal motivo
de vinda para cidade.

Pelas caracteristicas desse segmento, observa-se que o mesmo possui forte cariter de
articulagdo nos mais variados tipos de servigos além de exj

giratividades turisticas que complementem
o seu desenv

olvimento, sendo necessério ter implementagao dos programas de ecoturismo ¢ turismo
histérico-cultural, pois ambos buscam incentivog a visitacio na cidade,

A ci 3 . & ) . 1
idade de Belém possui oferta turistica diferenciada dentro do ecoturismo e turis™

istorico- '
historico-cultural, que pode ser incrementada e alavancada a partir do investimento no segmento &
eventos e negocios, sendo portanto Cstaa orientciod

a Politica Municipal de Turismo.
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3-OBJETIVOS,ACOES E SUB-ACOES

De acordo com o Plano Diretor do Municipio de Belém, o turismo € atividade prioritdria, junto
com a construgdo civil pela grande capacidade de geracdo de renda e emprego. Segundo o Plano
Diretor Urbano (Art. 9°, Pardgrafo 2°) "o turismo é atividade econdmica prioritaria porque, hoje, face a
experiéncia dos polos atrativos de turistas, ja nio se discute mais quanto a
sua grande capacidade como fonte geradora de emprego, e renda, e Belém, por seus aspectos
paisagisticos/recreativos e como portal da Amazénia. Com razoaveis equipamentos turisticos, em
termos de hotelaria e servigos urbanos, possui grande potencial turistico".

A Politica Municipal de Turismo sistematizada no PMT é orientada pelos seguintes principios
basicos:

1 -Melhoria da Qualidade de Vida dos Habitantes de Belém;

2 -Geragdo de Renda e Emprego;

3 - Desenvolvimento turistico aliado 4 preservagio ambiental e cultural;

4 - Participagdo popularna gestio da atividade.

3.1-OBJETIVOS:

GERAL:
Implementar a Politica Municipal de Turismo através da sistematizagao de agdes que levem ao

desenvolvimento do turismo, a fim de atingir a melhoria da qualidade de vida dos habitantes de Belém,
gerar emprego e renda, contribuir para a preservagdo ambiental e cultural e a garantia de participagao

popular na gestao da atividade.

ESPECIFICOS:

* Dotar a cidade de infra-estrutura turistica adequada,
* Promover o retorno de Belém ao circuito de destinos turisticos;
* Fomentar o aperfeigoamento dos servigos ofertados pelas empresas turisticas municipais;

* Ampliar o fluxo de turistas; .
* Maximizar as receitas do turismo receptivo na Capital;
* Articulara parceria entre os setores pablicoe privado na consecugio de projetos e programas:

* Potencializar o aproveitamento para fins turisticos de edificagdes com valor historico;
* Promover a capacitagio de recursos humanos que atuam direta ou indiretamente na area;
* Adotar o Ecoturismo como alternativa para o desenvolvimento sustentdvel das ilhas do

entorno de Belém. ) . X
* Promover e divulgar as riquezas naturais e cultuais de Belém.

-ACOES
ACAON°01-FOMENTO AO TURISMO

JUSTIFICATIVA - . . .
A importancia do planejamento de ages que facilitem os investimentos privados e publicos é

muito clara, haja vista a necessidade de grandes investimentos no setor, quer em equipamento
hoteleiro ou novos atrativos, como parques tematicos. E portanto fundamental a articulagiio da
politica municipal com os programas de turismo em desenvolvimento pelo Instituto Brasileiro de

Turismo - EMBRATUR, érgiio gestor da Politica Nacional de Turismo.
SUB-ACOES ESTRATEGICAS
Participar do Programa Nacional de Municipalizagio do Turismo - Através da
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descentralizagdo das agdes € da participagdo §fe.:tiva do r'nu.mciplo nas agoes de lnr‘ismo_ A
entrada no PNMT pressupde um ordenamento da athldi.id‘e-tur]ftlca municipal, com 2 criagdo de
conselhos municipais, fundos de desenvolvimento € sen§1bllizac;ao da comunidade residente, tenqq
como finalidade a elaboragdo da politica municipal de turismo e por conseguinte, do Plano Municipa|

de Turismo que oriente as agdes publicasnosetor. . _
O Fundo Municipal de Turismo € um dos principais instrumentos de fomento ao turismo, jaque

destina recursos financeiros para que o setor tenha sustentabilidade, com investimento constante ng
setor.

ACAON®02-IMPLANTACAO E ADEQUACAO DE INFRA-ESTRUTURA

JUSTIFICATIVA:

As deficientes condigdes estruturais dificultam o desenvolvimento do turismo,
comprometendo os beneficios econdmicos e sociais nos destinos turisticos. A auséncia e/ou deficié
ncia dessas estruturas e equipamentos especificos sdo barreiras para o completo aproveitamento do
recurso turistico, pois ndo ha condigdes do mesmo ser comercializado satisfatoriamente, necessita-se
portanto melhorar a estrutura jé existente € criar novas estruturas que venham ao encontro das

necessidades da oferta turistica.
Um dos mecanismos para o estudo de viabilidade de instalagdo de infra-estrutura e

equipamentos seré o Zoneamento Turistico de Belém (Anexo I) que além de mapear a cidade através
dos tipos de atividades, também define as principais estruturas ligadas diretamente ao turismo.

SUB-ACOES ESTRATEGICAS:

1 - Considerar a atividade turistica na elaboragéo de estudos sobre uso e ocupagao do solo por
outras instituigdes;

2 - Incentivar os érgiios competentes na esfera municipal a implantar e dinamizar programas de
satide, saneamento, transporte e comunicagdo nos destinos ecoléogicos, mais precisamente na area
rural de Belém (regido insular);

3 - Promover estudos para implantagdio de estratégias de apoio, assisténcia e protegao 0
turista.

4 - Implantar a curto prazo a sinalizag@o turistica em toda a cidade, levando em consideragdo as
particularidades de cada zona turistica na confecgdo das placas e material utilizado;

Adequar a sinalizagdo turistica 4 campanhas de sensibilizagdo turistica e ambiental criando um
plaqueamento informativo-educacional, tendo como orientagio os padrdes internacionais d¢
sinalizagdo turistica.

bilingtie,

5 - Instalar postos de informagdes turisticas dotados de no minimo um proﬁssional .
osquetros

dlstn‘buidos nos locais de maior fluxo de turistas. Criar postos permanentes em [coaraci, M
Outeiro e Cotijuba.

. Os po~stos deverzjlo estar equipados com computadores e informagdes atualizadas con 0
de informagdes de Belém e do Interior do Estado, reservas de hoteis, city tours, € excursoes h::] -
mtcnf)r do cstqdo. Algm disso providenciard a venda e distribuigiio de folhetos, mapas € guias,
também material de divulgagio.

com serviges

. . L X ‘SSO l‘ls
' 6 - Implantar o servigo Tele-Turismo; servigo que tem o objetivo de facilitat o-ac:mcuis-
1nf9ma908§ turistica através de um banco de dados e de central telefonica recebendo g6
nacionais e internacionais
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7- Articular com 6rgdo competente a instalagdo de cestos coletores de lixo médios ao longo de
Belém e das Ilhas, evitando o acimulo de detritos;

ACAON’03-FORMACAO E CAPACITAGCAO DERECURSOS HUMANOS
JUSTIFICATIVA:

O mercado globalizado requer a qualificag@o dos profissionais executores de diversas fungges
pertinentes a atividade turistica, dentre elas as atividades de planejamento, quase ndo estimuladas, as
de nivel médio, onde destacam-se o guia de turismo e os agentes administrativos de hotéis, agéncias,
etc. Existem ainda os profissionais que lidam também com o turista como gargons, barmen, taxistas,
etc, e assim o PMT para atender o mercado apresenta agdes de formagdo e capacitagado de RH.

SUB-ACOES ESTRATEGICAS:

1 - Promover oficinas de planejamento para monitores dos diversos segmentos;

Articular com institui¢des afins como SEBRAE, SENAC, UFPA e ABBTUR a formagao de
instrutores especificos para o setor de turismo; Cadastrar instrutores para facilitar a realizagdo dos
treinamentos. O instrutor formado estara automaticamente dentro do programa de controle de
qualidadeda BELEMTUR.

2 - Firmar convénios com institui¢des de pesquisa para promover palestras, cursos e debates;
Os convénios com instituicdes como UFPA, Museu Goeldi, EMBRAPA, etc, serdo
realizados na medida em que forem necessarios debates acerca de temas especificos que atualizem o

setor do turismo e setores afins.

3 - Realizar cursos e treinamentos para a mao-de-obra que desempenha atividades em
atendimento especializado ao turista como guarda municipal, vendedores de comidas tipicas,
profissionais de hotéis, restaurantes, etc. Os treinamentos seréio realizados em periodos especificos e
primordialmente com instituigdes que desempenham esses programas.

4 - Realizar treinamento para taxistas e cadastra-los (Projeto Taxi-Turismo), onde os
profissionais serdio treinados para obter diferencial nos servigos que realiza de atendimento ao turista,

além do cadastramento dos veiculos na BELEMTUR.' . |
Criar Selo "Taxi-Turismo"; Cadastrar veiculos € motoristas; Divulgar nos postos de

informagdes turisticas; Acompanhare avaliar o projeto.

5 - Incentivar e desenvolver programas de capacitagdo empresarial em nivel municipal,
objetivando o aproveitamento de oportunidades de negocios na promogdo de eventos, feiras,
exposicdes, ecoturismo, etc... Em especial, assessoriaao empresariado na elaboragfo de projetos para

captagiio de recursos na area do turismo

ACAON“4- MARKETING TURISTICO

JUSTIFICATIVA:

A motivagiio para que seja adquirido um produto turistico depende da imagem que possui ¢ da
forga de convencimento de seu valor, do prazer ¢ da satisfaglio que proporciona ao turista. Logo isso 6
Pode ser obtido, através de uma campanha de marketing que seja capaz de estimular a demanda em

Potencial que pode adquirir o "produto Belém".
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SUB-ACOES ESTRATEGICAS:

1 - Realizar pesquisa de demanda duas vezes ao ano para identificagéio dos principais pélos
emissores de turistas, bem como seu perfil, para definir os segmentos de mercado mais importantes e
orientar o plancjamento municipal no que dizrespeitoaoturismo;

Criar informagdes que subsidiem estudos e pesquisas de universidades, escolas e empresas
privadas.

2 - Definir a imagem da cidade, através de realizagiio de concurso publico para a escolha de
uma logomarca e slogan caracterizadores da cultura paraense;

3 - Efetivar a participagio, com montagem de stand, em feiras, exposigoes nacionais €
internacionais;

4 - Estimular o uso da identidade visual de Belém nos produtos exportados, quer atraves de
parcerias dando suporte financeiro as campanhas, quer vinculando aos produtos essa nova imagenm,

5 - Sugerir a padronizagio da indumentaria dos vendedores de comidas tipicas;

6 - Usar midia de interesse especifico, segmentada e midia alternativa como a Internet;
Criar Home-Page sobre Belém em cinco linguas.

7 - Promover campanhas promocionais com a parceria da iniciativa privada para a garantia dos
recursos financeiros necessarios.

8 - Apoiar as manifestagdes culturais de bairros; Valorizar as manifestagSes culturais ja
existentes; Aproveitar essas manifestagdes culturais como elementos principais dos atrativos
turisticos do municipio;

9 - Confeccionar material promocional como guias, mapas, folhetos, cd-rom, videos, de
acordo com oS programas especiais.

ACAON°05-PARTICIPACAO POPULAR

JUSTIFICATIVA:

- A melhor forma de envolvimento da comunidade, se da através de sey engajamento no
planejamento ¢ implantagiio dos equipamentos e servigos turisticos. Desse envolvimento depende 0

éxito da atividade, pois com a pratica da participagdo, as parcerias e responsabilidades sio
compartilhadas em beneficios que buscam a melhoria em escala sdcio-econdmica

SUB-ACOES ESTRATEGICAS:

I - Discutirem conjunto com a comunidade o aproveit

Criar o Conselho Municipal de Turismo; Criag
Turismo (Icoaraci, Outeiro, Mosqueiro e Ver-0-Peso);
conferéncias, reunides e audiéncias publicas.

amento do potencial turistico da cidade
730 ¢ apoiar as Comissdes Municipais de
Criar formas alternativas de participagiio como

2 - Esclarecer a comunid

ade sobre os impactos do turi
i 5 - rismo, ¢
por meio de reunides nas » Caso est

lnidad . ¢ nilo tenha sido planejado,
assoclagoes e centros comunitarios;
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3 - Incentivar a freqiiéncia dos representantes comunitirios nas reunides do Orgamento
participativo e Plenérias Tematicas, em especial da Marca Revitalizar Belém

4 - Iniciar campanha de sensibilizagfio turistica, através de folheteria em geral (cartazes,
folders, etc..) junto aos formadores de opinido (tv, radio, escola s, instituigdes de pesquisa, centros
comunitarios, etc.)_, _além de realizar palestras, reunides, eventos ¢ campanhas que despertem a
populac;ﬁo paraaatividade turistica e a preservagio do meio ambiente.

5 - Criar programa de sensibilizagdo turistica nas escolas municipais, estaduais e particulares,
com prioridade para as primeiras, com o objetivo de despertar o interesse ¢ a discussdo de jovens paraa
atividade, com arealizag@o de palestras, passeios e treinamento de professores através a elaboragdo de
um Kitescola e da assessoria dos técnicos em turismo.

6 - Prorpoyer,'através do 6rgdo competente (FUNVERDE, SESAN) projeto de conservagao e
limpeza dos principais lo gr_adouros, ruas e pragas da cidade, incluindo as da periferia.
Incentivar a comunidade a manter limpos os logradouros.

ACAON°06 -CONTROLE E QUALIDADE DO PRODUTO TURISTICO
JUSTIFICATIVA:

Promover o desenvolvimento de metodologias, modelos e sistemas para acompanhamento,
avaliagio e aperfeigoamento da atividade abrangendo os setores publico e privado é essencial para o
aumento da satisfag@o dos consumidores do "produto Belém".

SUB-ACOES ESTRATEGICAS:

1 - Cadastrar as operadoras turisticas que comercializam roteiros ecologicos, para garantir a
fiscalizagao;

2 - Criar e dar condi¢des de visitagdo aos parques municipais, através de programas de uso
turistico;

3 - Estabelecer processos € desenvolver metodologias para avaliar os impactos do turismo, e
em especial do ecoturismo no meio ambiente;

4 - Adotar selo de qualidade para equipamentos turisticos e similares;

5 - Recolher sugestdes e opinides dos usudrios dos equipamentos turisticos, através de
formularios distribuidos nos PIT's;
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3.3-PROGRAMAS ESPECIAIS
I-PROGRAMA DE TURISMO DE EVENTOS

O programa de turismo de eventos em Belém, tem o objetivo de desenvolver um segmento da
atividade turistica que tem importancia premente para a cidade, no que se refere a geragdo derenda e
empregos. .

O turismo de congressos e convengdes ¢ um dos mais importantes no desenvolvimento de um
nicleo receptor, por varios motivos: primeiro esse tipo de turismo € realizado geralmente na baixa
estagdo, proporcionando assim o uso dos equipamentos turisticos em periodos em que geralmente
ficam ociosos ¢ portanto, estabiliza os niveis de emprego no setor combatendo_ o turn-over; em
segundo lugar, eles ampliam o consumo de bens indiretamente ligados ao turismo pois 0s participantes
dos eventos aproveitam a viagem para gastar com passeios, compras, etc; em terceiro lugar, um
congresso ou convengiio geralmente movimenta grande quantidade de empresas € instituigdes que se
voltam para as necessidades dos organizadores, desde transportadoras rodoviarias até empresas de
aluguéis de aparelhos audiovisuais, passando por bares, restaurantes, feirantes, etc, isso tudo ligado
diretamente ao evento, sem falar dos beneficios indiretos; em quinto lugar, os eventos promovem
indiretamente o niicleo receptor, através da divulgagio que ¢ realizada para cada evento antes, durante
e depois do mesmo. Além disso, o turista de eventos deixa um gasto superior em relagdo ao turista
normal, cerca de 80 % a mais, 0 que demonstra aimportancia desse segmento.

Aqui esta esbogado um programa que tem a finalidade de orientar as agdes sobre turismo de

eventos dentro da Prefeitura de Belém, através da Belémtur e de secretarias afins para viabilizar o
aumento do fluxo.

ACOES:

- Implementar pesquisa sobre os indicadores de turismo de eventos, com dados sobre fluxo,
gastos, etc.

- Articular a criagio do Belém Convention e Visitors Bureau, com a finalidade de promover e
captar eventos para Belém;

- Elaborar. Calenddrio de Eventos (Mosqueiro, Icoaraci e Outeiro), para ser material de
pesquisa e divulgagio; ' '
- Elaborar Material Promocional especifico para captagfio de eventos para a cidade;

- Construir um Centro deConvengdes de grande capacidade (Centro de Convengdes Belém). O
Centro de Convengdes Belém deveré atender a demanda provocada pelo programa de captagio de

eventos da prefeitura Municipal e, para is_so, deve possuir alguns requisitos basicos na sua instalagao:
grande auditorio, salas para reuniaes, pavilhdo de feiras, etc,
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11-PROGRAMA DE ECOTURISMO

A Prefeitura Municipal de Belém, através da BELEMTUR - COMPANHIA DE TURISMO
pE BELEM) possul  como uma de suas diretrizes basicas para o turismo municipal estimular o
Ecoturismo, 0 qual surge comouma  das respostas coerentes, quando se discute a questdo da geragdo
derendae, a0 mesmo tempo, a questdo da preservacio da natureza.

Beléx_n ¢ uma c!dadc com potencial turistico passivel de ser explorado em diversos segmentos,
desdeque sejam respeitados os aspectos vocacionais de cada drea que compde o Municipio.

A porta de entrada da Regiiio Norte, como ¢ denominada pelas publicagdes sobre turismo,
possui uma 4rea total de 51.570 hectares. Desse total, 34.252,04 hectares (69,42%) correspondem & 4
rea insular composta por 39 ilhas, e 30,58% corresponde a regido continental de Belém, onde esta
concentrada grande maioria da populagdo do Municipio (cerca de 95% do total).

Pelas proprias peculiaridades da regido, torna-se inquestionével a sua vocag@o para o segmento
ecoturistico, 0 qual tem possibilidade de ser implementado quase que na totalidade da regido das ilhas,
e, em menor escala, na regido continental, onde existem éreas utilizaveis por seu potencial para o
Ecoturismo, apesar da proximidade com o meio urbano.

O Ecoturismo € o segmento que mais cresce no mundo, dentro do setor turistico (cerca de 20%
ao ano), & gerador de divisas, uma vez que movimenta a economia local, propondo-se a levar em
consideragdo as questées preservacionistas ambientais, sociais e culturais ndo causando grandes
impactos nestes setores. Segundo o Ministério do Meio Ambiente, o ecoturismo é "Um segmento da
atividade turistica que utiliza, de forma sustentével, o patriménio natural e cultural, incentiva sua
conservagdo e¢ busca a formagdo de uma consciéncia ambientalista através da interpretacdo do
ambiente, promovendo o bem-estar das populagdes envolvidas" (EMBRATUR/IBAMA, 1994, p. 19)

Para o Municipio de Belém representa uma alternativa, com perspectivas ndo apenas de
impulsionar o crescimento econdmico, mas também contribuir para o desenvolvimento municipal e
para a atividade turistica como um todo, trazendo como conseqiiente resultado a geragao de emprego e

renda.
Além disso, as tendéncias sobre a "indstria do turismo" em nivel mundial apontam para uma

nova disposigio do mercado mundial, com a diminuig&o dos fluxos para éreas tradicionais de turismo
de massa. A perspectiva ¢ que se aumente o nimero de pessoas que fazem viagens especiais,
segmentadas, como é o Ecoturismo. E a Amazdnia aparece como um dos principais destinos para o
Ecoturismo haja vista o apelo mercadolégico do nome "Amazénia" e a preocupagdo que desperta em

todo o mundo. - .
O objetivo do programa ¢é desenvolver a atividade ecoturistica no Municipio de Belém,

utilizando como érea de atuagdo prioritaria a Regido Insular, composta por 39 ilhas que encontram-se
dentro dos limites municipais, ou localizam-se em seu entorno. Também serdo abrangidas areas que se
encontram na Regido Continental de Belém como polo receptor de ecoturistas. Dentre seus objetivos
especificos destacamos: Desenvolver o Ecoturismo como atividade geradora de empregos e renda
para as populagdes locais; Ocupar racionalmente areas com potencial ecoturistico, respeitando suas
caracteristicas naturais e sbcio-culturais, a fim de desenvolvé-lo com sustentabilidade; Desenvolver o
Ecoturismo como atividade de conscientizagio sobre a problemadtica ambiental; Desenvolver e
instalar infra-estrutura adequada & atividade de Ecoturismo; Proporcionar lazer ao morador de Belém,

através do turismo.
ACOES:

As dreas que, aprioristicamente, tem potencial para o desenvolvimento do Ecoturismo, por néo
terem caracteristicas de meio urbano e por serem distantes desses centros sio formadas pelas 39 ilhas
que comp@em a chamada "Belém insular™:  [lha de Mosqueiro; Ilha de Outeiro; Ilha de Cotijuba;
Iha de Paqueta; I1ha de Tatuoca; Ilha de Jutuba; 1lha do Combu; Ilha de Sdo Pedro, etc.

Algumas dessas ilhas nio podem receber visitantes por serem ilhas onde predomina a varzea,
sendo aconselhaveis para compor roteiros de passeios de barco (river-tour) para observagao de faunae
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flora. Outras podem receber pequenas infra-estruturas como mir.antes e trilhas inte
ora. P jores, como hotéis ecologicos e marinas.

. i entos mal
Outrasamdapodemreceberequlpam  Maior el SRR, . :
. e a partir dai a instalac@o de .
Para fazer a escolha das dreas prioritarias, P ¢ infra-estrutury, ¢

necessario um cronograma de ac@gs que inicie por t?studdosde pf:squlsafi, necetssano§ A uma escolhg
correta, ainda considerando a participagao s mipmidacics ; S ﬂf?as o e‘otse orsera desenvolyid,

Propomos portanto uma estratégia de agao c'aractertz'a a pelos seguintes momentos:

- Zoneamento Turistico das Ilhas de Belem: Serd 0 ponto de partida para o processo ¢
planejamento da atividade ecoturistica, 0 qual servira gle base para se estabelecer prioridades
conforme as caracteristicas ecologicas de cada ilha, v1sa!1do_ {dentlﬁcar suas_potencialidades,
Compreende: Levantamento dos Recursos Naturais e Artificiais; Caracterizacdo dos Espagos;
Divisdo da Area em Setores; Zoneamento Econdémico-Ecologico de cada setor'; pellmltaqao das
Zonas de Uso Turistico; Elaboragao da Carta Turistica; Delimitagao de Usos e Atividades para cada
Zona Turistica; Essa agao ser4 delimitada em um projeto especifico. o

- Levantamento e uso da legislagdo referente a0 Municipio de Belém, as ilhas de seu entorno,
legislagdo basica sobre meio ambientee instalagdo de equipamentos turisticos.

- Selegdo de Areas Prioritarias com Potencial Turistico: Detectar dreas onde ja exista alguma
atividade de visitacio. Dentre essas dreas destacamos a ilha de Cotijuba e a Ilha do Combu e, com
turismo de lazer, a ilha de Mosqueiro e Ilha de Outeiro;

- Instalagio de Infra-estrutura: Criagdo de infra-estruturas e equipamentos adequados ao
Ecoturismo e 2 sua prética como trilhas interpretativas e mirantes. Os estudos sobre as trilhas
ocorrerdo apos a selegdo de areas paratal. As trilhas poderio ser auto-guiadas ou néo, dependendo da
participagdo da comunidade na manutengdo da trilha.

Os terminais fluviais especificos para o setor sdo importantissimos ja que as atividades serdo
desenvolvidas a partir dos portos que existirdo nas ilhas. Algumas ja possuem essa estrutura, como
Mosqueiro e Cotijuba, outras necessitam da mesma estrutura para que 0s turistas e residentes de
Belém possam visita-las.

Também devera ser executada a instalagio de um terminal turistico publico na parte
continental de Belém (Terminal Fluvial Turistico - Praga Princesa Izabel), onde os turistas € 0s
residentes possam desenvolver as atividades de turismo e lazer nas ilhas proximas. .

Dentro das propostas de desenvolvimento de infra estrutura, existem aquelas que niio podem
ser executadas _pelo poder publico, como por exemplo a instalagio de hotéis ecologicos. Dessa forma
serd desgnvolvndo um programa de Incentivos aos Investimentos privados de Ecoturismo, partir de
assessoria, normatizagio e acompanhamento dos projetos, bem como a criagio de um fundo
municipal de desenvolvimento do turismo;

'També'm deve estar previsto, estudos de modelos de embarcagdes apropriadas para ©

ecoturismo, incluindo caracterizagdo, emissdo de poluentes, seguranga, poluigdo sonora ©
preocupagdo com a visibilidade; a criagdo de Roteiros Ecolégicos para serem utilizados pelos
operadores de turismo e colocados a disposigéo dos clientes e por fim, o cadastramento das operadores
que atuem com os roteiros ecoldgicos determinados, para controle e divulgagio. .
o g PR Prfsonl. Capcitsio d planiadres, agenes muliplcdor (T
operacional para lidar diretamente com o ot aﬁr}s, [reinamento e c.:apacuacao de md?lcitando‘
a; divulgagdo de eventos, programas e N i 1nte_g randf) acomu HidgaRaD loca_l N cap;bm pard
trabalhadores da drea PrOjeto especifi eursos de qgallﬁcacao e treinamento de mio-de-

-Marketing: Pesqui g ;‘c © em e aborago. .+ ificagio 4°
seu perfil Promog'ﬁ i cq sade identificagao dos mercados emissores de ecoturistas € identific g

; ¢do ¢ uso de eventos culturais caracteristicos das areas destinadas a0 ¢

~ 2 . ; h ral pard
E:?:nc;;:;%?dge- matle: iila' pr%moc(;om] especifico: folhetos de cariter informativo; Mmcnalat}:va‘s

investidores; Uso de midia de inte i idias alter™
como Internet. resse especifico, segmentadas e midias

- Sensibilizag#o turistica i . : . : l-csidentc
¢ e ambiental: Necessidade de sensibilizagio da corpumdffdc dealertd’

para fazé-la participar das decisdes sobre o d i il m
. e esenvolvimento do ecoturismo na regiao alé
para os beneficios que a atividade pode gerar. SCOIEISTIDWIREEE

Tpretativas_
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- Criagdo de Unidades de Conservagdo: Estudos para criagdo de Unidades de Conservagdo que
funcionem cOmO atrativo turistico e espago para a educagido ambiental.

3-PROGRAMADE TURISMO SOCIAL

Programa de Turismo Social objetiva oportunizar a populagio de menor poder aquisitivo a ter
acesso a0s equipamentos e servigos turisticos com objetivo de desenvolver atividades de lazer, além
de que em projetos especificos como Turismo Cidadio, o objetivo principal € incrementar o turismo
interno (regional) articulando o uso desse setor nos periodos de baixa estagao.

Esses programas beneficiardo a cidade de Belém, incluindo-a nos roteiros especificos como 0s
de Albergues da Juventude e incentivam a criagdo de grupos de 3° idade, com vistas a utilizarem os
equipamentos € Servigos turisticos.

Dessa forma a Prefeitura de Belém, através da BELEMTUR esta destacando o programa de
turismo social como necessario ao desenvolvimento do turismo no municipio.

ACOES

- Difusdo do Movimento de Albergue da Juventude: Divulgagio do movimento em escolas
publicas junto com a SEMEC; Incentivar a reorganizagdo da Associagdo de Albergues da Juventude
do Para- AJUP; Implantar um Albergue da Juventude Permanente em Belém

- Programa de Turismo e Lazer para o trabalhador (Programa Turismo Cidaddo): Incentivar o
servidor publico municipal a realizar atividades de turismo e lazer; Realizar passeios e atividades de
lazer para o trabalhador; Incentivar a criagio de grupos culturais; Financiar férias a um prego
reduzido com parcerias do empresariado; Estimular as empresas privadas a adotarem o programa.

- Programa de turismo para a 3" idade: Realizar atividades de turismo e lazer: passeios,
festivais, passeios ecologicos, festas e outros; Promover o intercimbio  entre grupos da 3*

idade; Promover parceria com o empresariado para excursdes a prego reduzido.

4-PROGRAMA DE TURISMO CULTURAL

A cidade de Belém é detentora de indiscutivel cendrio histérico, ndo apenas pela presenca de
imponentes monumentos, mas pelos fatos historicos aqui acontecidos, além da memoria cultural

deixada pelos indigenas e representada na gastronomia e artesanato.
Os estilos e formas arquitetonicas sdo diversificadas abrangendo do barroco ao modermo, a

variedade e originalidade dos pratos tipicos sdo latentes, o rebuscamento do artesanato faz crescer a
curiosidade de todos, e ainda é importante ressaltar que a populagdo de Belém herdou o carisma, a
vivacidade de seus antepassados que contribui sobremaneira para faz€-la hospitaleira ao receber seus

visitantes, contribuindo ainda mais para a oferta turistica diferencial que possuimos.
Reconhecendo o valor desse patriménio e a necessidade de torna-lo acessivel a comunidade e

a0s visitantes, ¢ que a Prefeitura Municipal através da BELEMTUR propoe a revitalizagdo desse
Patriménio com a implantagio do programa. de turismo histdrico-cultural, onde o uso dos
monumentos serio adequados e gerenciados com vistas ao uso turistico aliado a0 compromisso de
Preservagao,

... Dessa forma, as principais agdes do turismo histérico-cultural passa pela criag@o dos circuitos
h!storlcos, valorizagio da cultura popular, revitalizagao econdmica e cultural do centro historico e
divulgagio desse patriménio em nivel nacional e internacional com vistas a proporcionar o

de : .
Senvolvimento do turismo.
ACOES
-Inventario histérico-cultural do municipio de Belém: Levantamento e mapeamento das

drea iy : , e h
Utilis € centros histéricos-da cidade, percebendo suas demandas, necessidades, historia e possivel
4agdo desses espacos. Desencadear agdo efetiva na revitalizagio destes Patrimdnios,
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contemplando pontos como: visual, reordenamento do trﬁpsitg, calgamento das ruag
molde original, placas de identificagiio das ruas, onde contenha o primeiro co atlial nome.

- Criagiio de roteiro turistico do municipio, enquanto servigo 4 populagio: Clrcu!to Hist()rico
orientado a partir de periodos da histéria da cidade, coma prctcnfao de resgatar a memoria histéricy o
seus desdobramentos atuais, na produgdo de cultura pela populagio local.

* Circuitos: periodo colonial: com a revitalizagdo da arquitetura ¢ a preservagio da memoria
cultural da época, que abrange maior periodo da historia de Belém, desde a sua ﬂinc-lag:ﬁo - janeiro de
1616 - até o final do século XIX; periodo lemista: a transformagdo arquitetdnica e urbanistic,
processada na cidade, num periodo de soberbos lucros econdmicos advindos da extragdo daborrachaee
sua comercializagdo. Os novos hébitos adquiridos, frutos da tentativa de fazer da qldade uma copia de
Paris, Franga; periodo moderno: percorrendo a parte da cidade erguida durante a de
cada de 1940, incentivando as manifesta¢des artistico-culturais dos varios bairros de Belém; reservqs
naturais: um roteiro turistico-cultural pelas varias ilhas que compdem o municipio, conciliando, em
cada uma delas e no seu conjunto, desenvolvimento socio-econdmico; conservagao da natureza;
valores culturais: Icoaraci - roteiro de artesanato; Cotijuba: restauragdo do antigo presidio e
transforma-lo em Museu da Ilha.

- Incentivar a revitalizagio e manutengio dos logradouros piiblicos, enquanto locais
catalisadores de expressdes da cultura local, através do turismo: S&o poucas as pragas € €spagos
publicos hoje utilizadas pela comunidade como centro aglutinador e irradiador das mais variadas
manifestagdes artisticas. O mapeamento e fortalecimento das atividades culturais localizadas (nos
bairros), através do turismo cultural, programado e desenvolvido em parceria com associagdes dos
bairros e outras entidades organizadas, propiciaria a ocupagio de pragas suburbanas contra-

referéncias de locais de divulgagio destas atividades e novos espacos culturais e de lazer a populagio
local.

cm scu

- Ver-o-Peso, Patriménio Cultural da Humanidade: Incentivar, juntamente com a FUMBEL, o
tombamento pela UNESCO do Complexo do Ver-o-Peso pela sua importincia e pelo destaque que a
cidade passara a ter.

- Implementar o Complexo Turistico da Orla de Icoaraci, incentivando o desenvolvimento da
gastronomia e do artesanato produzidos na Vila.

- Implementar agdes de incentivo ao artesanato produzido em Belém e Icoaraci com a
revitalizagdo do Bairro do Paracuri e divulgagdo do trabalhos dos artesios.

- Fomentar o turismo na Ilha de Mosqueiro a partir da revitalizaciio da orla e dos Complexo
Praia-Bar, com a instalagio de PIT's, espagos multi-uso e apoio a eventos culturais.
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